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Stephane Bernstein,
32 ans

Createur d'Actine Stratégies, agence-
conseil en développement durable

D ans la fanulle, on est entrepreneur de
pére en fils depuis des générations.»
Avant de se lancer, Stéphane Bern-
stein, diplomeé de biochimie et titulaire
d’un DESS de communication scien-
tfique, a fait ses classes durant un an
chez Euro RSCG C&O. «Fe gardais en
rétc o tdér:. qm' était de créer une struc-
aux emrepmxzs et asmazamm.\ mzpfzqmas
dans le developpement durable en matiére
environnementale, sociale, économiquie

« Il est fondamental de s'entourer
de personnes compétentes. On ne peut
pas étre specialiste en tout.»

et de santé.» 1l travaille d’arrache-pied
tous les soirs des sa sortie de bureau. Et
convainc une de ses collegues de s’as-
socier avec lul pour monter le projet.
Ce sera Actines Stratégies, une «agence
ethique» née durant I'été 2004.

«Quand on mionte une entreprise, il est
Jondamental de ne jamais renoncer: De tou-
Jours prendre son baton de peélerin et pros-
pecter. Et, enfin, de s entourer de personnes
compeétentes, estime Stéphane Bernstein.,
On e pewt pas étre spectaliste en lout. »

Son premier client est I’Association
frangaise pour la recherche sur la tri-
somie 21, cause qui gagne en visibilité
au point d’avoir sa journée mondiale
— gréice a 'agence. Campagnes sur la
dépollution maritime, les énergies re-
nouvelables, la récupération des eaux
de pluie: Pagence compte une vingtaine
de clients pour un chiffre d’affaires preé-
visionnel de 500000 a 600000 euros
pour 2009, Bref, une entreprise qui
devrait étre durable. Ll
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